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Objetivos
AUTORES General

Analizar los determinantes de las expectativas de inflacion de los

Shara Graciela Mosquera Garcés, consumidores para el periodo 2009-2018.
Julian Mateo Torres Castro, Especificos
Brayan Montoya Ospina,Angely Juliana -Caracterizar las noticias sobre la tasa de cambio provenientes de: El Tiempo,

Correa Rios y Eliacib Palacio Ricardo Portafolio, La Republica, El Espectador y El Colombiano.
-Identificar los determinantes de los desacuerdos de las expectativas de

inflacion.

o go o &
Justificacion
Al comprender como las noticias digitales sobre la tasa de cambio afectan las

expectativas de inflacion, el Banco Central puede:
«Mejorar su comunicacion.

Ajustar su politica monetaria.
-Predecir tendencias de expectativas de inflacion.

Metodologia

Esta es una investigacion de caracter empirico. Los datos de las variables
dependientes fueron construidos mediante la Encuesta de Opinion del
Consumidor. Las variables explicativas se elaboraron con una base de datos
propia, recopilando las noticias digitales de cinco medios de comunicacion. Las
estimaciones fueron realizadas usando Minimos Cuadrados Ordinarios vy el
Método Generalizado de Momentos.
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Referente teorico

Lamla & Drager (2023): Los medios de comunicacion
influyen en las expectativas economicas de los
consumidores.

Law & Goh (2024): Los consumidores reciben informacion
de noticias. Con base a esta, toman decisiones que afectan a
la economia
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